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 تعاریف و مفاهیم

تبلیغات، فعالیتی تشویقی است که گروه خاصیی ا  افیرار  ا تربییه خیه خرییو  یایو  ییا        
 . خو ات  ی کنو

 
تبلیغات یکی ا  قویمی ترین  وش های خا ا ییاخی کیه تیمش  یی کنیو توایه  اابیه  ا خیه         

 . ویژگی های خرتر یک  یاو  اله کنو تا او تربیه خه خریو شور

 تکنیک ها و فعالیت هایی که خرای  عرفی یک  یاو  یا خو ات خه کا  گرفته  ی شونو تا  اابه 
تبلیغات  ی تواننو ر  خسیترهای  اتلییی ا  املیه    .  ا خه خریو تشویق کننو، تبلیغات نا یوه  ی شونو

ا رو ه، خا گسترش رانی  ریجیتیا  و شیشیرفت    .  و نا ه ها،  جمت یا شبکه های تلویزیونی ا ائه شونو
 .تکنولوژی، تبلیغات ریجیتالی هم اایگاه خور  ا ر  خا ا  کسه وکا  شیوا کرره انو



 تفاوت تبلیغات و آموزش•
 فرهنگی تجاری



 تجاری







  

 روشهای مورد استفاده تبلیغات•
 تبلیغات چاپی1.

 
. شاید فکر کنین که دوره تبلیغات کاغذی تموم شده؛ ولی هنوز یکی از بهترین روش های تبلیغات استفاده از کاغذذه 

تراکت، بروشورها، بیلبوردها شهری . تنها تفاوتش با روش های دیگه تو اینه که این روش نیاز به تکرار بیشتری داره
یادتون باشذه کذه تبلیغذی جذذاپ چذان کنذین و       . و تبلیغات در مجله و روزنامه همه جزو این دسته از تبلیغات هستن

اگذه بدونیذد   . همینطور دلیلی به مشتری بدین که باهاتون تماس بگیذره . شماره تماس و آدرس شرکت رو ذکر کنین
 . چی به ببیننده بگید که براش جذاپ باشه، حتما این روش براتون اثربخش میشه



  

 روشهای مورد استفاده تبلیغات•
 تبلیغات تلویزیونی و رادیویی. 2
 

.  یکی دیگه از روش های تبلیغات و بازاریابی قدیمی که هنوز هم کاربرد داره این سبک از تبلیغاته که گرون هم هسذت 
ولی می تونه یک شرکت دوغ فروشی رو بذه  . این روش برای یک شرکت تولید کننده بزرگ ماشین آلات مناسب نیست

 .تبلیغات رادیویی از تلویزیونی ارزون تر هستن و در عین حال مخاطب کمتری هم دارن. اوج فروش برسونه



  

 روشهای مورد استفاده تبلیغات•
 
 تبلیغات نامشهود. 3

تذو ایذن روش   . هر چند که این روش تبلیغاتی کم استفاده می شه؛ ولی از روش های تبلیغاتی و بازاریابی پربازده است
ایذن روش  . فیلم و برنامه به صورت غیر مستقیم نشون داده می شه و مردم رو به استفاده از محصول تحریک می کنذه 

مذلا  تذوی   . شرکت اپل از این نذو  تبلیذا اسذتفاده مذی کنذه     . رو شرکت های بزرگ استفاده می کنن و خیلی هم گرونه
 .فیلم های بزرگ به صورت رایگان گوشی به بازیگران می ده تو فیلم استفاده کنن و ازش فیلم گرفته شه

 



  

 روشهای مورد استفاده تبلیغات•
 
 ( اینفلوئنسرها یا اینفلوئنسر مارکتینگ ب گرها، به کمک )اجتماعی   تبلیغات. 4 

وقتی که با کمک این افراد محصول تذون  . اینفلوئنسرها افراد تاثیرگذار و معروفی هستن که دنبال کننده زیادی دارن
رو تبلیا کنین، مشتری با خودش می گه این محصول معتبر و باکیفیته برای همینه که این فرد معذرو  ازش اسذتفاده   

این تکنیک تبلیغاتی یکی از جدیدترین روش های تبلیغاتی و بازاریابی هست کذه بذازدهی خیلذی خذوبی هذم      . می کنه
 .داره



  

 روشهای مورد استفاده تبلیغات•
 
 تبلیغات کلیکی. 5

بذرای ایذن   . این روش هم از جدیدترین راه های تبلیغاتیذه . یکی دیگر از روش های تبلیغاتی و بازاریابی، کلیکی است
زیذر اون  . طرفذداران زیذادی داره  تبلیغذات زیذر بازیهذایی کذه     مذلا   . مدل از تبلیغات لازمه که وبسایت داشته باشذین 

خذوبی ایذن روش اینذه    . مشتری با کلیک روی تبلیا تون به سایت تون منتقل می شذه . تبلیغات خودتون رو نشون بدین
برای این کار کافیذه فقذا از ابزارهذایی ملاذل گوگذل آنذالیتیکا اسذتفاده        . که دقیقا می تونین بازده تبلیغات رو ببینین

 .کنین
 تبلیغات بومی. 6 

مقذالات  . ملا  یک وپ سایت خبری ممکنه مقاله تبلیغذاتی هذم بنویسذه   . با یک ملاال این نو  تبلیغات رو توضیح می دم
ملا  یذک سذایت خبذری    . تبلیغاتی این سایت ها خیلی مشابه مقالات خبری سایته و با همان لحن و سبک نوشته می شه

این مقاله شباهت زیادی به خبر داره ولی محصذول  . منتشر می کنه« درمان قطعی ریزش مو پیدا شد»مقاله ای با عنوان 
 تو دنیای دیجیتال به این مقاالات می گن رپورتاژ. یک شرکت خاص رو تبلیا می کنه



  

 روشهای مورد استفاده تبلیغات•
 
 تبلیغات ایمیلی. 7

این تبلیغات تو ایمیذل هذا و بذالای لیسذت بذه مخاطبذان       . اشتباه نگیرین منظورم از این عبارت ایمیل مارکتینگ نیست
 .نشون داده می شه و نرخ کلیک خوبی هم داره

 دیگر روش های تبلیغاتی 
 ویدئو یا تیزرهای تبلیغاتی

 تبلیغات در سوشیال مدیا ملال تلگرام و اینستاگرام
 اسپانسر شدن

 تبلیغات محیطی



  

 رسانه ها و ابزارهای تبلیغاتی •
 :رسانه ها را به صورت کلی به سه دسته می توان تقسیم کرد

 
 مربوط به زمان و مکان: رسانه های ادراک حسی

 تصویر، زبان، خا و موسیقی: رسانه های شناختی
 روزنامه ها، تلوزیون، رادیو، اینترنت: رسانه های فنی انتقالی

 
 



 ابزارهای تبلیغاتی محیطی    

 بیلبوردهای تبلیغاتی

 

 استندهای تبلیغاتی

 و استیکر  دیواری نویسی و نقاشی دیواری دستگیره های تبلیغاتی

 تبلیغات پل های هوایی و عابر پیاده استرابوردهای تبلیغاتی

 تبلیغات بر روی بدنه اتوبوس های شهری تلویزیون های بزرگ شهری

 









 مهمترین ویژگیهای سازه تبلیغاتی خوب
  

 شناسایی هد  بازار •
 بررسی مکان های پر تردد و حجم ترافیک لوکیشن اکران •
 تحلیل رقبا •
 توجه به مختصات جغرافیایی•
 اثرگذاری طراحی تبلیا •
 دید و دسترسی•
 نزدیکی به محل کسب و کار شما•
 مدت زمان نمایش•
 رعایت قوانین و مقررات •
 سنجش و ارزیابی نتایج•

 



 جایگاه و اهمیت ارتباط شهری•
 
نقذش اصذلی را ایفذا کننذد و از موضذع انفعذال       « چگونذه زیسذتن  »، شهروندان مذی تواننذد در   شهرهای ارتباطیدر 

هرچنذد ایذن وضذعیت    . و جامعذه نقذش داشذته باشذند     شهر یک کنشگر در هیأت شهروندی، بیرون آمده و در
است، اما برای رسیدن به این دورنما باید گام های ابتذدایی بذرای   « شهرهای ارتباطی» گیری ماحصل نهایی شکل

بخش مهمی از زیربنای ایجاد چنین فضذایی بذه   . تقویت قدرت و مهارت گفت وگو میان شهروندان برداشته شود
 .و شهروندی ساخته می شود شهر دست مدیران شهری و همه بازیگران فعال در عرصه

محور باشد قطعاً نمی تواند به عنوان یک شذهر   گو گفت و رویدادهای شهری که فاقد المان ها، فضاها، محیا ها و
ارتباطی زمینه تعامل میان شهروندان و مدیران را سبب شود چراکه شکل گیری گفت وگو میذان افذرادی کذه در    
یک جامعه زندگی می کنند و تنها اشتراکشان در وهله نخست، مکان زندگی است، نیاز بذه لذوازم و سذاختارهای    

 .ارتباطی دارد
داشذته باشذند کذه    « شذهر ارتبذاطی  »ریزی، طراحذی و اجذرا در زمینذه ایجذاد      بنابراین شهرهایی می توانند برنامه

سذخت   و نذرم افذزاری   برخورداری همه گروه ها، جنسیت ها، نژادها و طبقات اجتماعی از امکانات شهر به لحذا  
شذهروندانی   مورد نیذاز  کاراکترهای بر همین اساس ساختار آینده شهرها باید مطابق با. را تضمین کنند افزاری

 .زندگی کنند« شهر ارتباطی»باشد که قرار است در یک 

 



 نقش و جایگاه تبلیغات شهری با رویکرد فرهنگی•
 

هویت دهنده ی یک جامعه و مهمترین عامل در شخصذیت دادن و   فرهنگ

شکوفا کردن استعدادهای درونی افراد جامعه به شمار مذی رود و تبلیغذات   

ارسال پیامی جانبدارانه به مخاطب است که بذا کوششذی آگاهانذه و حسذاپ     

شده به منظور تغییذر ادراک و همسذو نمذودن رفتذار مخاطذب بذا انگیذزه ی        

سازنده ی تبلیغات صورت می گیرد انوا  رسانه هذای تبلیغذات محیطذی از    

عوامذل مهمذی هسذتند کذه فضذای      ... جمله تابلوها بیلبوردها اتوبذوس هذا و   

بصری شهرها را تحت تذاثیر قذرار مذی دهنذد و بذا مخذاطبین و شذهروندان        

 ارتباطی دوسویه برقرار می کنند



 نقش و جایگاه تبلیغات شهری با رویکرد فرهنگی•
 



 نقش و جایگاه تبلیغات شهری با رویکرد فرهنگی•
 



 نوآوری و خلاقیت در تبلیغات محیطی•
 
 ...!بدون شرح •



 کاربرد مبلمان شهری و تبلیغات محیطی•
 
 

اساس این تئوری براین اصل قراردارد که شذهرهای کوچذک تنهذا    

امذا شذهرهای بذزرگ    . دارای یک مرکز ویا هسته واحد مذی باشذند  

امروزی، همگی دارای هسته هذای متعذددی هسذتند کذه درداخذل      

شهرها، ارتباط مسذیرهای حمذل ونقذل، تشذکیل ایذن هسذته هذا را        

 .امکان پذیر می سازد

درشهرها، مسیرهای حمل ونقل ازیک سذری ایسذتگاههای خطذی ،    

 . درطول مسیرشان برخوردارند



 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 
 

 .هرگونذذذه تبلیذذذا کذذذه شذذذامل فسذذذاد، عقایذذذد خرافذذذی یذذذا مخذذذالا دیذذذن رسذذذمی کشذذذور باشذذذد ممنذذذو  اسذذذت• 

 .تبلیذذذذا یذذذذک کذذذذالا یذذذذا خذذذذدمات نبایذذذذد تصذذذذریحاً و تلویحذذذذاً خذذذذدمات مشذذذذابه را نفذذذذی کنذذذذد           • 

 . آگهذذی هذذای تبلیغذذاتی نبایذذد باعذذا رنجذذش افذذرادی شذذود کذذه دارای معلولیذذت یذذا بیمذذاری هذذای جسذذمی هسذذتند    • 

 .تبلیذذذذذذا خذذذذذذدمات و کالاهذذذذذذا در مراکذذذذذذز علمذذذذذذی و آموزشذذذذذذی و مذذذذذذذهبی ممنذذذذذذو  اسذذذذذذت    • 

یکی دیگر از اصلی ترین قوانین و مقررات مربوط به تبلیغات محیطی در ایذران ایذن اسذت کذه تبلیغذات نبایذد باعذا        • 

 .تذذذذذوهین بذذذذذه دیذذذذذن رسذذذذذمی کشذذذذذور، قومیذذذذذت هذذذذذا، آداپ و رسذذذذذوم گذذذذذویش و لهجذذذذذه هذذذذذا شذذذذذود  

 . استفاده از صحنه هایی مانند استعمال دخانیات یا موارد دیگذری کذه بذه سذ مت انسذان ضذرر مذی زنذد ممنذو  اسذت          • 

 .تبلیغاتی که سبب ترویج آثار مخرپ روی انسان و محیا زیست می شود ممنو  است• 









 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 
 

تکرار تخلا و توجه نکردن به توبیخ، اخطار و احضار سبب تعلیق فعالیت موسسه مورد نظر شده و در نهایت سبب لغذو  

افرادی که اقدام به تبلیغات در سطح شهر می کنند باید به خذوبی قذوانین و مقذررات مربذوط بذه      . پروانه فعالیت می شود

 تبلیغات محیطی در ایران را در نظر بگیرند

 

اگر جرم عمومی در این زمینذه انجذام   . همچنین در صورتی که به آنها اخطاری شد در کمترین زمان آن را برطر  کنند

 شود ع وه بر اعمال مجازات های مذکور، ممکن است پرونده شخص متخلا به محاکم قضایی ارجا  شود



 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 
 

همه کانون های آگهی و تبلیغاتی وظیفه دارند جهت اجرای طرح های تبلیغذاتی بذا موضذوعات مختلذا و در محذیا هذای       

خارج از شهر، دستورالعمل های رایج را از اداره کل فرهنگ و ارشاد اس می استان دریافذت کذرده و بذه عبذارتی از ایذن      

 .مجموعه مجوز اجرایی طرح دریافت نمایند

 

این موضو  نیز یکی از قوانین و مقررات مربوط به تبلیغات محیطذی در ایذران اسذت و بذه نذوعی افذراد قبذل از اجذرای         

 ..هرگونه آگهی و تبلیا باید در ابتدا مجوز آن را دریافت کنند



 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 
 

در نظر داشته باشید مسئولیت محتوای تبلیغاتی و اجرای آن بر عهذده مذدیر مسذئول کذانون اسذت و در صذورت ایجذاد        

 .هرگونذذذه تخلذذذا یذذذا مشذذذکل، مذذذدیر مسذذذئول بایذذذد پاسذذذخگو باشذذذد و اعمذذذال مجذذذازات بذذذرای آن اسذذذت         

به همین دلیل این شخص باید قبل از اینکه هرگونه آگهی را طراحی و منتشر کند، در ابتدا به خذوبی قذوانین و مقذررات    

 .مربوط به تبلیغات محیطی در ایران را مطالعه کرده و سپا اقدام به انجام تبلیغات محیطی در اصفهان نماید



 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 
 

کانون های آگهی و تبلیغاتی و مدیر مسئول کانون موظا است نام کانون آگهی و تبلیغاتی و شذماره پرونذده آن را روی   

این موضو  نیز از قوانین و مقررات مهم مربذوط بذه تبلیغذات محیطذی اسذت کذه مذدیران        . تابلوهای تبلیغاتی نصب کند

 .مسئول باید حتماً شماره پروانه خود را روی محل مورد نظر نصب و درج کنند



 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 

یکی دیگر از قوانین و مقررات مربوط به تبلیغات محیطی در ایران این است کذه اگذر مذدیر مسذئول کذانون تبلیغذاتی       •

مگذر  . برکنار شده یا به دلیل انجام تخلا پروانه کانون لغو شود، به طور مجدد نمی تواند برای تاسیا کانون اقدام کنذد 

سال گذشته باشد و نظر کمیته مرکذزی سذازمان هذای تبلیغذاتی نیذز بذرای راه انذدازی         2اینکه از انقضای کانون تبلیغاتی 

 .مجدد کانون تبلیغاتی ملابت باشد



 موقعیت قانونی تبلیغات شهری در کشور•
 
 

ایذن کذانون هذا مذی تواننذد تذا       . کانون های تبلیغاتی و آگهی می توانند نسبت به اعمال مجازات ها و اخطارها اعتراض کنند

حداکلار یک ماه پا از اب غ به کمیته سازمان های تبلیغاتی استان خود مراجعه کذرده و درخواسذت و اعتذراض خذود را     

همچنین اداره کل تبلیغات نیز موظا است تا حداکلار ظر  سه ماه اقذدام بذه رسذیدگی بذه اعتذراض کذانون       . ثبت کنند

 ..تبلیغاتی مورد نظر کند



 دستورالعمل های اجرایی تبلیغات شهری•
 
 



 عوامل موثر در پیام تبلیغاتی و اثرگذاری آن•
 
 

 زمان اکران  و مدت ماندگاری1.

 ...(رنگ، فونت ، خ قیت، بکارگیری حواس، ) گرافیک طرح 2.

 سایز و اندازه  3.

 طیا مخاطب4.

 ریتم5.

 خ قیت6.

.7... 



 
 امین حسین زاده
Email : AminFlyhalf@yahoo.com 
Mobile : 09177177580 
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